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MAPA MEDIALNA  Mapa  medialna  jest  podsumowaniem  obecności  publikacji  dotyczących  kampanii  #zaginioneNIEzapomniane  w  mediach  w  okresie  
18-31.05 .2026 . Pod  uwagę  były  brane  także  treści  reklamowe .

LICZBA PUBLIKACJI  

1 211
ZASIĘG  

12,3 mln  

EKWIWALENT REKLAMOWY  

1,53 mln  

KLUCZOWE  WĄTKI  

✓ W  analizowanym  okresie  najwyższy  wzrost  liczby  

publikacji  odnotowano  25  maja . 

✓ Publikacje  o  najwyższym  zasięgu  ukazały  się  20  maja . 

W  tym  czasie  do  najszerszego  grona  odbiorców  mogły  

dotrzeć  przekazy  z  TVP 1. 

✓ Pik  ekwiwalentu  reklamowego  przypadł  na  25  maja . 

Źródłem  o  najwyższej  wartości  okazało  się  Radio  357 . 
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LICZBA PUBLIKACJI  

1 211 PUBLIKACJI W ANALIZOWANYCH MEDIACH  

2  

PRASA  

373  

TELEWIZJA  

18 

RADIO  

488  

PORTALE  

8  

PODCASTY  

322  

SOCIAL MEDIA  

PIKI  KOMUNIKACYJNE  

Na  policyjnej  stronie  pojawił  się  komunikat  o  starcie  akcji  

społecznej  #zaginioneNIEzapomniane,  której  głównym  

założeniem  było  przypomnienie  o  dzieciach  zaginionych  bez  śladu .

W  sieci  zamieszczane  były  publikacje  przypominające  o  sprawach  

zaginionych  dzieci . Funkcjonariusze  kładą  też  nacisk  na  problem  

groomingu,  wyjaśniając,  jak  w  porę  dostrzec  to  zagrożenie .

Przypadający  na  25  maja  Dzień  Dziecka  Zaginionego  stanowił  

oficjalny  finał  całej  inicjatywy . Podsumowanie  tych  działań  było  

relacjonowane  w  wieczornych  programach  informacyjnych  

największych  stacji  telewizyjnych .

W  okresie  18-31.05 .2026  liczba  

publikacji  dotyczących  kampanii  

#zaginioneNIEzapomniane  

wyniosła  1 211. Maksymalna  liczba  

publikacji  (235 ) przypadła  na

25 maja . Dominującym  medium  

w  tym  okresie  były  portale  (488  

publikacji,  co  stanowił  403 % ogółu  

materiałów) . 
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SHARE OF VOICE

prasa tv radio portale podcasty sm

https://biuletynimm.pl/990245/z/i
https://biuletynimm.pl/34DTFP/z/i
https://biuletynimm.pl/A99SIT/z/t
https://biuletynimm.pl/IWUKND/z/i
https://biuletynimm.pl/990245/z/i
https://biuletynimm.pl/34DTFP/z/i
https://biuletynimm.pl/IWUKND/z/i
https://biuletynimm.pl/A99SIT/z/t
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0,4%

69,6%

3,2%

7,4%

10,1%

9,4%

SHARE OF VOICE

prasa tv radio portale podcasty sm

ZASIĘG PUBLIKACJI  

12,3 mln KONTAKTÓW Z PRZEKAZEM  

PRASA  TELEWIZJA  RADIO  PORTALE  PODCASTY  SOCIAL MEDIA  

48,5 tys.  8,55 mln  387 tys.  908 tys.  1,23 mln  

 

1,15 mln  

PIKI  KOMUNIKACYJNE  

W  telewizji   (regionalne  TVP  oraz  TVP 1 i TVP 2) pojawiły  się  

spoty  reklamowe  kampanii  -  #zaginioneNIEzapomniane

W  mediach  pojawił  się  wywiad  z  psycholożką  Anetą  

Bańkowską  z  Fundacji  ITAKA  o przyczynach  ucieczek  

młodzieży  i wyzwaniach  związanych  z  ich  powrotem  do  

domu .

Przypadający  na  25  maja  Dzień  Dziecka  Zaginionego  

stanowił  oficjalny  finał  całej  inicjatywy . Podsumowanie  

tych  działań  było  relacjonowane  w  wieczornych  

programach  informacyjnych  największych  stacji  

telewizyjnych,  w  tym  TVP  Info .

W  okresie  18-31.05 .2026  liczba  

potencjalnych  kontaktów

z  publikacjami  wyniosła  12,3 mln . 

Największy  zasięg  (8 ,55 mln  

kontaktów)  osiągnęły  publikacje  

w  telewizji  (69 ,6% całkowitej  

wartości),  a  szczyt  zasięgu  

przypadł  na  25  maja . 
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SHARE OF VOICE

prasa tv radio portale podcasty sm

EKWIWALENT REKLAMOWY PUBLIKACJI (zł)  

1,53 mln AVE (zł) PUBLIKACJI  

PRASA  TELEWIZJA  RADIO  PORTALE  PODCASTY  SOCIAL MEDIA  

15,9 tys. 448 tys.  76 tys.  759 tys.  8 052  219 tys.  

PIKI  KOMUNIKACYJNE  
Ogólnopolskie  media  nagłaśniały  informację  o  starcie  akcji  

społecznej  #zaginioneNIEzapomniane,  której  głównym  

założeniem  było  przypomnienie  o  dzieciach  zaginionych  bez  

śladu .

Portale  internetowe  przypominały  najgłośniejsze  sprawy  

zaginionych  dzieci  z  ostatnich  lat . Policja  podkreślała,  że  nawet  

pozornie  nieistotna  informacja  może  pomóc  w  rozwiązaniu  

sprawy .

Przypadający  na  25  maja  Dzień  Dziecka  Zaginionego  stanowił  

oficjalny  finał  całej  inicjatywy . Podsumowanie  tych  działań  było  

relacjonowane  w  wieczornych  programach  informacyjnych  

największych  stacji  telewizyjnych .

W  okresie  18-31.05 .2026  

ekwiwalent  reklamowy  publikacji  

wyniósł  1,53 mln  zł . Największe  

AVE  (301 tys . zł)  wygenerowały  

materiały  z  25  maja,  natomiast  

medium  o największej  łącznej  

wartości  reklamowej  były  portale  

(759  tys . zł, 49 ,7% całkowitego  

AVE) . 
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ANALIZA SOCIAL MEDIA  

LICZBA PUBLIKACJI  

322  

ZASIĘG  

1,15 mln  
EKWIWALENT 

REKLAMOWY  

219  tys.  

Post,  który  wygenerował  najwyższy  zasięg  pojawił  się  

na  youtube .com . Polska  Policja  opublikowała  film

w  ramach  kampanii  #zaginioneniezapomniane .

Najwyższą  liczbę  interakcji,  czyli  sumę  polubień,  

udostępnień  i komentarzy,  otrzymał  wpis  autorstwa  

Policja_Kgp  na  instagram .com . Łączna  suma  

interakcji  wyniosła  3 233 . 

W  okresie  18-31.05 .2026  liczba  postów  w  mediach  

społecznościowych  wyniosła  322  i wygenerowała  zasięgi  rzędu  

1,15 mln  o łącznym  AVE  219 tys . zł . Największą  część  publikacji

w  mediach  społecznościowych  stanowiły  wpisy  na  Facebooku  

(74 % wszystkich  materiałów  w  social  mediach) . 

71,5%

25,1%
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ZAANGAŻOWANIE SOCIAL MEDIA  

INTERAKCJE  

12,8 tys.  0,09  %  

ENGAGEMENT RATE  

PIKI  KOMUNIKACYJNE  

Posty,  które  zebrały  najwyższą  liczbę  interakcji : polubień,  

udostępnień  i komentarzy,  opublikowano  18 maja . 

Post  z  najwyższą  liczbą  interakcji  opublikowano  18 maja . 

Wpis  na  instagram .com  opublikował  Policja_Kgp . 

Najwyższy  wskaźnik  engagement  rate  odnotowano

25 maja . Post  o  najwyższym  wskaźniku  zaangażowania  

pojawił  się  na  facebook .com . Profil  autora  zebrał  47 ,8  tys . 

fanów,  a  post  odnotował  215 interakcji . 

✓ W  okresie  18-31.05 .2026  łączna  liczba  wywołanych  

przez  posty  interakcji  wyniosła  12,8  tys . 

✓ Wskaźnik  engagement  rate  osiągnął

w  analizowanym  okresie  poziom  0 ,09 %. 

✓ Wpisy  angażujące  stanowiły  74 ,5% postów

w  mediach  społecznościowych . To  przekazy,  które  

odnotowały  interakcje : polubienia,  udostępnienia  

lub  komentarze . 
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TOP MEDIA  

W  zestawieniu  przedstawiono  media  będące  źródłem  największej  liczby  publikacji  związanych  

z  kampanią  #zaginioneNIEzapomniane . Dla  każdego  medium  określono  liczbę  materiałów,  

ich  łączne  zasięgi  oraz  wartość  AVE . Wykres  przedstawia  5 źródeł  z  najwyższą  liczbą  publikacji . 239
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TOP 5 MEDIA

0%0%0%0%0%prasa telewizja radio portale podcasty social media

prasa  publikacje  zasięg  AVE  

Echo Dnia 
Świętokrzyskie  

1 48 tys.  15,1 tys. zł 

Dwutygodnik 
Szydłowiecki  

1 500  789 zł  

telewizja  publikacje  zasięg  AVE  

TVP Polonia  24  230 tys.  10,7 tys. zł  

TVP3 Opole  22  13 tys. 14,1 tys. zł  

TVP2  19 3,24 mln  92,8 tys. zł  

radio  publikacje  zasięg  AVE  

Radio Rekord 
Sandomierz  

4  0  523 zł  

Radio Tczew  3 1 500  62 zł  

Radio 357  2 340 tys.  71,5 tys. zł  

portale  publikacje  zasięg  AVE  

dlawas.info  174 2 707  54 tys. zł  

policja.gov.pl  20  30 tys.  32,7 tys. zł  

policja.pl  17 154 tys.  210 tys. zł  

social media  publikacje  zasięg  AVE  

facebook.com  239  421 tys.  158 tys. zł  

x.com  30  308 tys.  7 129 zł  

instagram.com  20  196 tys.  11,2 tys. zł 

podcasty  publikacje  zasięg  AVE  

spotify.com  2 1 mln  3 000 zł  

apple.com  2 234 tys.  1 200 zł  

pocketcasts.com  2 632  3 252 zł  
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TOP AUTORZY  

W  zestawieniu  przedstawiono  autorów  największej  liczby  publikacji  związanych  z  kampanią  

#zaginioneNIEzapomniane . Dla  każdego  autora  określono  liczbę  materiałów . Wykres  

przedstawia  5 autorów  z  najwyższą  liczbą  publikacji . 
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TOP 5 AUTORÓW

0%0%0%0%0%

prasa telewizja radio portale podcasty social media

PRASA

autor  źródło  publikacje  

Michał Nosal  Echo Dnia Świętokrzyskie 1 

PORTALE

autor  źródło  publikacje  

Polska Policja  policja.pl 6  

Marietta Mateja -Nowak  mielec.pl oraz 1 inne 3 

Marta Warias  korso.pl oraz 1 inne 3 

SOCIAL MEDIA

autor  źródło  publikacje  

Polska Policja  youtube.com oraz 1 inne 12 

Polskapolicja  x.com 10 

Policja_Kgp  instagram.com 8  
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TOP PUBLIKACJE  
Wskazano  najciekawsze  publikacje  o  najwyższym  zasięgu  lub  AVE  z  analizowanego  okresu . 

Data: 18-05 -2026  

Źródło: policja.pl

ZASIĘG: 6 192

AVE: 14 102 zł  
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TOP PUBLIKACJE  
Wskazano  najciekawsze  publikacje  o  najwyższym  zasięgu  lub  AVE  z  analizowanego  okresu . 

Data: 20 -05 -2026  

Źródło: onet.pl

ZASIĘG: 130 444

AVE: 40 000 zł  
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TOP PUBLIKACJE  
Wskazano  najciekawsze  publikacje  o  najwyższym  zasięgu  lub  AVE  z  analizowanego  okresu . 

Data: 23 -05 -2026 

Źródło: TVPinfo

ZASIĘG: 84 237

AVE: 37 960 zł  
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TOP PUBLIKACJE  
Wskazano  najciekawsze  publikacje  o  najwyższym  zasięgu  lub  AVE  z  analizowanego  okresu . 

Data: 23 -05 -2026 

Źródło: facebook.com

ZASIĘG: 20 280

AVE: 7 605 zł  
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METODOLOGIA BADANIA  

TYP MEDIUM

W  raporcie  stosujemy  podział  mediów  na  prasę,  radio  i tv,  portale  internetowe  

oraz social  media .

Social  media  obejmują  następujące  kanały : Facebook ; Twitter ; serwisy  foto,  w tym  

Instagram ; serwisy  wideo,  w tym  YouTube ; komentarze  do  publikacji ; blogi ; fora .

WIELKOŚĆ INFORMACJI

Publikacje  w  prasie,  radiu,  telewizji  i na  portalach  internetowych,  w  zależności  od  

wielkości  materiału,  w  którym  przywoływane  jest  monitorowane  hasło,  

klasyfikujemy  jako : 

cały  materiał , gdy  cała  albo  prawie  cała  publikacja  dotyczy  kontekstowo  

wybranego  hasła ;

fragment  materiału , gdy  publikacja  porusza  wiele  zagadnień,  a  informacje  na  

temat  monitorowanego  hasła  stanowiłą  tylko  jedną  z  jej  części  składowych,  

wyraźnie  jednak  wyodrębniających  się ;

wzmiankę , gdy  w  publikacji  pada  newralgiczne  hasło,  ale  jej  tematyka  nie  jest  z  

nim  bezpośrednio  związana .

ZASIĘG

Zasięg  informuje  o liczbie  potencjalnych  kontaktów  z  przekazem  mediowym . 

Wskaźnik  jest  opracowany  na  podstawie  oglądalności  i słuchalności  programów  

radiowo -telewizyjnych,  czytelnictwa  prasy,  średniej  liczby  odsłon  materiałów  

internetowych  z  uwzględnieniem  współczynnika  ekspozycji  nazw  własnych  w  

treści  oraz  organicznych  zasięgów  kanałów  mediów  społecznościowych . 

Zasięg  w  serwisach  internetowych  oznacza  liczbę  potencjalnych  kontaktów  z  

materiałem . Wartość  pojedynczej  publikacji  to  wypadkowa  średniej  miesięcznej  

liczby  odsłon  domeny  i współczynnika  ekspozycji  nazw  własnych  w  treści . 

Materiały  znajdujące  się  na  stronie  głównej  generują  wyższą  średnią  odsłon,  

dlatego  finalna  liczba  kontaktów  z  ich  przekazem  zawsze  jest  wyższa  w  

porównaniu  do  pozostałych  artykułów  serwisu .

Zasięg  w  prasie  oznacza  średnią  liczbę  czytelników,  którzy  zetknęli  się  z  

przeciętnym  wydaniem  pisma . Wartość  wskaźnika  określana  jest  na  podstawie  

ogólnopolskich  badań  czytelnictwa  prasy  (PBC) . W  przypadku  tytułów  

nieobjętych  badaniem  zasięg  wyliczany  jest  na  podstawie  uśrednionej  wartości  

nakładu  z  okresu  12 miesięcy .

Zasięg  w  radiu  i telewizji  oznacza  średnią  liczbę  słuchaczy  i widowni . Wskaźnik  

szacowany  jest  na  podstawie  danych  telemetrycznych,  które  dla  każdej  stacji  

wskazują  uśrednioną  kwartalną  liczbę  odbiorców  w  podziale  na  dni  powszednie  i 

weekendy,  oraz  w  piętnastominutowych  interwałach . 

EKWIWALENT REKLAMOWY (AVE)  

Ekwiwalent  reklamowy  (AVE)  wyraża  pieniężną  wartość  publikacji  z  danego  

medium . Wskaźnik  szacuje  się  poprzez  porównanie  zmonitorowanej  informacji  z  

kosztem  reklamowym  materiału  o  takiej  samej  powierzchni .

AVE  w  internecie  obrazuje  ilość  pieniędzy,  jaką  należałoby  wydać  na  materiał  w  

portalu  lub  social  mediach,  gdyby  był  opublikowany  w  ramach  usługi  

reklamowej . Wskaźnik  jest  szacowany  na  podstawie  cenników  artykułów  

natywnych  lub  sponsorowanych  portali  o  profilach  ogólnoinformacyjnych  i 

specjalistycznych  oraz  średnich  kosztów  publikacji  sponsorowanych  w  mediach  

społecznościowych . Wartość  AVE  materiałów  ze  stron  głównych  zawsze  jest  

wyższa  w  porównaniu  do  pozostałych  artykułów  z  uwagi  na  różnice  w  cennikach  

reklamowych .

AVE  w  prasie  obrazuje  ilość  pieniędzy,  jaką  należałoby  wydać  na  reklamę  o  tej  

samej  powierzchni,  wyliczanej  w  centymetrach  kwadratowych  i na  podstawie  

cenników  reklamowych  poszczególnych  gazet . 

AVE  w  radiu  i telewizji  obrazuje  ilość  pieniędzy,  jaką  należałoby  wydać  na  spot  

reklamowy  o tej  samej  długości,  co  czas  ekspozycji  zmonitorowanej  informacji  w  

danym  programie  i czasie  antenowym . Estymacja  prowadzona  jest  według  

cenników  reklamowych  poszczególnych  stacji .

W  przypadku  monitoringu  reklam  w  prasie,  radiu  i telewizji  w  ramach  usługi  

Admonit  jest  to  koszt  emisji  według  cennika  danego  medium . 

ENGAGEMENT RATE  

Wskaźnik  informuje  o relacji  liczby  interakcji  wywołanych  przez  wpisy  dotyczące  

monitorowanego  hasła  i liczby  fanów  stron,  na  których  były  one  publikowane . 

Wskaźnik  osiąga  wartość  100 %, gdy  sumy  interakcji  i fanów  równoważą  się,  a  więc  

gdy  statystycznie  każdy  subskrybent  zareagował  w  jeden  sposób  na  pojedynczą  

publikację .



INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIÓW  

O mediach wiemy wszystko . 

(+48 22) 378 37 50  

imm@imm.com.pl  

imm.com.pl  

MONITORUJ NAS W SOCIAL MEDIACH  RAPORT PRZYGOTOWAŁA

SARA SOBKOWIAK

EKSPERT W DZIALE ANALIZ I RAPORTÓW

https://www.facebook.com/IMMonitoring/
https://www.linkedin.com/company/instytumonitorowaniamediowimm/
https://x.com/IMMonitoring/
https://www.instagram.com/immonitoring/
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