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18-31.05.2026. Pod uwage byty brane takze tresci reklamowe.

2
% MAPA M EDIALNA Mapa medialna jest podsumowaniem obecnosci publikacji dotyczacych kampanii #zaginioneNIEzapomniane w mediach w okresie

85 s =
1 211 12,3 min 1,53 min

LICZBA PUBLIKACII ZASIEG EKWIWALENT REKLAMOWY
. . KLUCZOWE WATKI
55 min v W analizowanym okresie najwyzszy wzrost liczby
200 _ publikacji odnotowano 25 maja.
2min ié
o 150 3 v Publikacje o najwyzszym zasiegu ukazaty sie 20 maja.
»
'% 15min 8_ W tym czasie do najszerszego grona odbiorcow mogty
N 00§ dotrze¢ przekazy z TVP1.
Tmin N
Y
0 50 v' Pik ekwiwalentu reklamowego przypadt na 25 maja.
2 Min B
Zréodtem o najwyzszej wartosci okazato sie Radio 357.
O min 0
18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31
zasieg publikacje
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PRASA TELEWIZIA RADIO PORTALE PODCASTY SOCIAL MEDIA
B prasa Etv Bradio W portale W podcasty ' sm
PIKI KOMUNIKACYJNE
[1] Na policyjnej stronie pojawit sie komunikat o starcie akgcji 120 -
spotecznej #zaginioneNIEzapomniane, ktorej gtownym [4}
zatozeniem byto przypomnienie o dzieciach zaginionych bez Sladu. 100 -
._ (2] (5]
[2] W sieci zamieszczane byty publikacje przypominajace o sprawach o 80 -
X
{3} zaginionych dzieci. Funkcjonariusze kfada tez nacisk na problem el ['I ]
3 60 -
groomingu, wyjasniajac, jak w pore dostrzec to zagrozenie. %
N
4 . L o , £ 40 -
[4] Przypadajacy na 25 maja Dzien Dziecka Zaginionego stanowit
oficjalny finat catej inicjatywy. Podsumowanie tych dziatan byto 50
relacjonowane w wieczornych programach informacyjnych
najwiekszych stacji telewizyjnych. 0 - . . . T ———
18 19 20 21 22 23 24 25 26 27

radio

prasa tv portale podcasty

W  okresie 18-31.052026 liczba
publikacji dotyczacych kampanii
#zaginioneNIEzapomniane

wyniosta 1 211. Maksymalna liczba
(235)

25 maja. Dominujacym medium

publikacji przypadta na
w tym okresie byty portale (488
publikacji, co stanowit 403% ogotu

materiatow).

——

T T T T
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social media


https://biuletynimm.pl/990245/z/i
https://biuletynimm.pl/34DTFP/z/i
https://biuletynimm.pl/A99SIT/z/t
https://biuletynimm.pl/IWUKND/z/i
https://biuletynimm.pl/990245/z/i
https://biuletynimm.pl/34DTFP/z/i
https://biuletynimm.pl/IWUKND/z/i
https://biuletynimm.pl/A99SIT/z/t

C@ ZASIEG PUBLIKACII

.I 2,3 MIN KONTAKTOW Z PRZEKAZEM

48,5 tys. 8,55 min 387 tys. 908 tys. 1,23 miIn 1,15 mln
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PIKI KOMUNIKACYJNE
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W telewizji (regionalne TVP oraz TVP1 i TVP2) pojawity sie

spoty reklamowe kampanii - #zaginioneNIEzapomniane

W mediach pojawit sie wywiad z psycholozka Aneta
Bankowska z Fundacji ITAKA o przyczynach ucieczek
mitodziezy i wyzwaniach zwigzanych z ich powrotem do

domu.

Przypadajacy na 25 maja Dzien Dziecka Zaginionego
stanowit oficjalny finat catej inicjatywy. Podsumowanie

tych dziatan bylo relacjonowane w wieczornych

programach informacyjnych najwiekszych stacji

telewizyjnych, w tym TVP Info.

zasieg
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W okresie 18-31.052026 liczba

potencjalnych kontaktow
z publikacjami wyniosta 12,3 min.
zasieg (855 min
kontaktow) osiggnety publikacje
(69,6%

szczyt

Najwiekszy

w  telewizji catkowitej
wartosci), a zasiegu

przypadtna 25 maja.

sm
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social media


https://biuletynimm.pl/B9JBL5/d/t
https://biuletynimm.pl/7GXC91/z/i
https://biuletynimm.pl/YFEB1H/d/t
https://biuletynimm.pl/7GXC91/z/i
https://biuletynimm.pl/A99SIT/z/t
https://biuletynimm.pl/A99SIT/z/t

EKWIWALENT REKLAMOWY PUBLIKACII (zt)

1 53 W okresie 18-31.05.2026
0,5% 29,4% ekwiwalent reklamowy publikacji

||||n AVE (zi) PUBLIKACIJI e
’ ( ) wyniost 153 min zt Najwieksze
AVE (301 tys. zt) wygenerowaty

SHARE OF VOICE : : .
materiaty z 25 maja, natomiast

159tys. 448tys. 76tys. 759tys. 8 052 219 tys.
= ] J @ &5

medium o najwiekszej facznej
5% wartosci reklamowej byty portale

49.7% (759 tys. zt, 49, 7% catkowitego
PRASA TELEWIZIA RADIO PORTALE PODCASTY SOCIAL MEDIA ’ AVE).

B prasa Etv Eradio EMportale EMpodcasty © sm

PIKI KOMUNIKACYJNE

[1] Ogodlnopolskie media nagtasniaty informacje o starcie akgji

250 tys. A
spotecznej #zaginioneNIEzapomniane, ktorej gtownym
zatozeniem byto przypomnienie o dzieciach zaginionych bez 200 tys. - [3}
Sladu.
) ) ) o 150 tys. -
[2] Portale internetowe przypominaty najgtosniejsze  sprawy w
>
zaginionych dzieci z ostatnich lat. Policja podkreslata, ze nawet < 100
tys. -
pozornie nieistotna informacja moze pomodc w rozwigzaniu {'I}
sprawy.
P Y 50 tys. -
[3J Przypadajacy na 25 maja Dzien Dziecka Zaginionego stanowit /\
oficjalny finat catej inicjatywy. Podsumowanie tych dziatan byto Otys. - L R ' o ' L o ' ' ' '
18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

relacjonowane w wieczornych programach informacyjnych

najwiekszych stacji telewizyjnych.

prasa tv radio portale podcasty social media


https://biuletynimm.pl/A99SIT/z/t
https://biuletynimm.pl/A99SIT/z/t
https://biuletynimm.pl/990245/z/i
https://biuletynimm.pl/IWUKND/z/i
https://biuletynimm.pl/IWUKND/z/i
https://biuletynimm.pl/990245/z/i
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LICZBA PUBLIKACII ZASIEG

300 tys.
250 tys.
200 tys. [1 }

150 tys.
2]
100 tys.

zasieg

50 tys.

O tys.
18 19 20 21 22 23 24

zasieg

['I ] Post, ktéry wygenerowat najwyzszy zasieg pojawit sie
na youtubecom. Polska Policja opublikowata film

w ramach kampanii #zaginioneniezapomniane.

1,15 min

=
21 9 tys.

EKWIWALENT
REKLAMOWY

liczba publikacji

25 26 27 28 29 30 31

publikacje
[2] Najwyzszg liczbe interakcji, czyli sume polubien,
udostepnien i komentarzy, otrzymat wpis autorstwa

Policja_Kgp na instagram.com. taczna suma

interakcji wyniosta 3 233.

W  okresie 18-31.052026 liczba postow w mediach
spotecznosciowych wyniosta 322 i wygenerowata zasiegi rzedu
115 min o facznym AVE 219 tys. zt. Najwieksza czesc publikacji
w mediach spotecznosciowych stanowity wpisy na Facebooku

(74% wszystkich materiatéw w social mediach).

LICZBA POSTOW W KANALACH SOME
Facebook II——— 239
Xcom B 30
Instagram @ 20
LinkedlIn ® 12
YouTube B 8

Pozostate M 13

3,4%

B polubienia M udostepnienia M komentarze


https://biuletynimm.pl/HVBCWX/z/b
https://biuletynimm.pl/HVBCWX/z/b
https://biuletynimm.pl/EVVS39/z/b
https://biuletynimm.pl/EVVS39/z/b

i, ZAANGAZOWANIE SOCIAL MEDIA
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12,8 tys.

INTERAKCIJE

PIKI KOMUNIKACYIJNE

[1 ] Posty, ktore zebraty najwyzsza liczbe interakcji: polubien,

udostepnien i komentarzy, opublikowano 18 maja.

[2] Post 7z najwyzsza liczba interakcji opublikowano 18 maja.

Wpis na instagram.com opublikowat Policja_Kgp.

[3} Najwyzszy wskaznik engagement rate odnotowano
25 maja. Post o najwyzszym wskazniku zaangazowania
pojawit sie na facebook.com. Profil autora zebrat 47,8 tys.

fanow, a post odnotowat 215 interakgji.
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v W okresie 18-31.052026 faczna liczba wywotanych

przez posty interakcji wyniosta 12,8 tys.

Wskaznik engagement rate osiagnat

w analizowanym okresie poziom 0,09%.

Wpisy angazujgce  stanowity  745%  postow
w mediach spotecznosciowych. To przekazy, ktore
odnotowaty interakcje: polubienia, udostepnienia

lub komentarze.
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https://biuletynimm.pl/EVVS39/z/b
https://biuletynimm.pl/EVVS39/z/b
https://biuletynimm.pl/EVVS39/z/b
https://biuletynimm.pl/EVVS39/z/b
https://biuletynimm.pl/320WM1/z/f
https://biuletynimm.pl/320WM1/z/f

J TOP MEDIA

TOP 5 MEDIA
W zestawieniu przedstawiono media bedace Zrodtem najwiekszej liczby publikacji zwigzanych 0 100 500 200
z kampania #zaginioneNIEzapomniane. Dla kazdego medium okreslono liczbe materiatow,
ich faczne zasiegi oraz wartos¢ AVE. Wykres przedstawia 5 Zrodet z najwyzsza liczba publikacji. facebook.com 239

339 o == dawasinto [N 174

prasa publikacje zasieg AVE
x.com 30
Echo Dnia
Swietokrzyskie ! 48tys. 151 tys. zt
Dwutygodnik TVP Polonia - 24
. A 1 500 789 z¢
Szydtowiecki
] telewizja publikacje zasieg AVE TVP3 Opole - 22
TVP Polonia 24 230 tys. 10,7 tys. zt
= prasa = telewizja = radio = portale ® podcasty - social media
TVP3 Opole 22 13 tys. 141 tys. 74
TVP2 19 324 min 92,8 tys. zt §§§ CQ %
radio ublikacje zasi AVE
i - &d @ podcasty publikacje zasieg AVE
Radio Rekord .
Sandomierz 4 ° 523z spotify.com 2 Tmin 3000 zt
Radio Tezew 2 1200 & 71 apple.com 2 234 tys. 1200 zt
Radio 357 5 340 tys. 715 tys. 7t pocketcasts.com 2 632 3252zt
portale publikacje zasieg AVE 'iF social media publikacje zasieg AVE
dlawas.info 174 2707 54 tys. zt facebook.com 239 421 tys. 158 tys. zt
policja.gov.pl 20 30 tys. 32,7 tys. zt x.com 30 308 tys. 7129 z4
policja.pl 17 154 tys. 210 tys. zt instagram.com 20 196 tys. N2 tys. zt




<% TOP AUTORZY

W zestawieniu przedstawiono autorow najwiekszej liczby publikacji zwigzanych z kampania TOPS5AUTO QO\/\/

#zaginioneNIEzapomniane. Dla kazdego autora okreslono liczbe materiatow. Wykres

przedstawia 5 autorow z najwyzsza liczba publikacji. 0 c 10 15
Polska Policja 12

PRASA Michat Nosal Echo Dnia Swigtokrzyskie 1

Polskapolicja 10

[2=]
Polska Policja policja.pl 6
PORTALE Marietta Mateja-Nowak mielec.pl orazlinne 3
Marta Warias korso.pl oraz1inne 3 Komenda
Powiatowa Policji W 7
Pucku

A FHOILEED _
6

{Fﬁm] o ) Polska Policja
Polska Policja youtube.comorazlinne 12
©X
SOCIAL MEDIA Polskapolicja X.com 10
Policja_Kgp instagram.com 8

= prasa = telewizja =radio = portale = podcasty - social media

oo 10



TOP PUBLIKACIJE

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

#zaginioneNIEzapomniane - rusza druga edycja kampanii spotecznej
Policji

Data publikacji 18.05.2026 & Powrot & Drukuj

Zaginiecie dziecka to doswiadczenie, ktorego nie da sie porownac z niczym innym. Dla wielu
os6b wciaz kojarzy sie ono z nagly sytuacjg — chwilg nieuwagi, tumem ludzi, miejscem, w
ktérym latwo sie rozdzielic. Tymczasem coraz czesciej poczatek takiej historii wyglada inaczej.
Zaczyna sie duzo wczesniej i czesto... w telefonie. Diatego polska Policja we wspéipracy z
Fundacja ITAKA po raz kolejny prowadzi kampanie spoteczna #zaginioneNIEzapomniane. Jej
druga edycja potrwa od 18 do 25 maja i zakonczy sie w Miedzynarodowym Dniu Dziecka
Zaginionego. Tego dnia, podobnie jak w roku ubiegtym, budynki urzeddw i instytucji w calej
Polsce zostany podswietlone na niebiesko. Ten kolor to symbol pamigci o dzieciach, ktére
zaginely, i wsparcia dla ich bliskich, ktorzy wciaz szukaja. Patronat honorowy nad kampania
objeta Rzeczniczka Praw Dziecka Monika Horna-Cieslak.

Kampania #zaginioneNIEzapomniane od poczatku fgczy pamiec z dziataniem.
Z lednej strony przypomina 0 konkretnych historiach dzieci, kiére do azi$ nie
wrocity do domu. Z drugiej — zwraca uwage na to, co mozemy zrobi¢, zeby
takich sytuacji bylo jak najmniej. To rowniez przestrzen do rozmowy o
wspoiczesnych zagroZeniach, zmianach spotecznych i o tym, w jakich
okolicznosciach moze dochodzi¢ do zaginiet dzieci | miodziezy.

Rocznie w Polsce odnotowuje sie okolo dwbch tysiecy zaginie€ ozieci |
nastolatkéw. Zdecydowana wiekszosc tych spraw konczy sle szczesliwie,
jednak kazda z nich to ogromny stres | trauma dia rodziny. S3 tez sprawy,
ktére mimo uplywu lat pozostaja niewyjasnione. To wdasnie o tych dzieciach i

#zaginioneNIEzapomniang

RA
ich bliskich przypomina Miedzynarodowy Dzien Dziecka Zaginionego. Jego B @ @ Aemm L

symbolem Jest kKolor niebleski | kwiat niezapominajki - znak pamigci o tych,

ktorzy wcigz nie zostall odnalezienl

Data: 18-05-2026
Zrédto: policja.pl
ZASIEG: 6192
AVE: 14102 z¢

1



-- - TOP PUBLIKACIJE

Miata 14 lat i wyszta do szkoty. Od lat nie ma po
niej sladu
KTISTOLICAPL

@D | 232 | @ Sknoc artylout

4 czerwca 1999 r. Karolina nie dotarta do szkoty w Potaficu w wojewodztwie
f  Swietokrzyskim. Tego dnia byta jeszcze widziana na terenie miasta w towarzystwie
kolezanki z klasy oraz dwoch starszych kolegéw. PéZniej slad po niej zaginat.
Policja przypomina sprawe jej zaginiecia w ramach kampanii
©  HzaginioneNIEzapomniane.

a Karn

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

Data: 20-05-2026
Zrédto: onet.pl
ZASIEG: 130 444
AVE: 40 000 zt




- TOP PUBLIKACIJE
Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

BUDOWANIE BLISKOSCI W RODZINIE

~0JCTYZNA" TO DRAMAT BIDORAFICINY OPOWIADAJACY O PISARIU THOMASEE MANNI | JE00 conee ERICE MANN TVPlinfo

Data: 23-05-2026
Zrédto: TVPinfo
ZASIEG: 84 237
AVE: 37 960 zt

13



TOP PUBLIKACIE

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

* Polska Policja @ | Fundacja ltaka @
T maja - &

i Kiedy dziecko wraca do domu po zaginigciu czy ucieczce, koricza sie policyjne poszukiwania. Ale

nig koiczs sie emogje. Strach, napiedie, peczucie winy i trudne pytania zostaj3 po obu stronach

= Majwazniejsze, zeby driecko wrddito cate | zdrowe. A kiedy wrdci - warto po prostu sie ucieszyc -

mdwi Aneta Bankowska z Fundacja Itaka w wywiadzie, ktdry w catosci moina przeczytac na stronie

policja.pl, a takfe w majowym numerze #GazetaPolicyjna 2~

To wainy matenat o tym, co dzigje sie po odnalezieniu dziecka. Jak rozmawiac. jak nie stracic zaufania

i dlaczego zgtoszenie zaginiecia nigdy nie jest przesada”.

#zaginioneM|Ezapomniane

Fundacja ltaka Rzecznik Praw Dziecka Monika Horma-Cieslak

4 Link do wywiadu: https://policja.pl/.../277394.Zaginiecie-ucieczka-powrot...

ZAGINIECIE
UCIECZKA
POWROT=SSE —

AVE: 7 605 z¢

oo 14



METODOLOGIA BADANIA

W raporcie stosujemy podziat medidw na prase, radio i tv, portale internetowe
oraz social media.
Social media obejmuja nastepujgce kanaty: Facebook; Twitter; serwisy foto, w tym

Instagram; serwisy wideo, w tym YouTube; komentarze do publikacji; blogi; fora.

Publikacje w prasie, radiu, telewizji i na portalach internetowych, w zaleznosci od

wielkosci  materiatu, w ktorym przywolywane jest monitorowane hasto,
klasyfikujemy jako:

caty materiat, gdy cata albo prawie cata publikacja dotyczy kontekstowo
wybranego hasta;

fragment materiatu, gdy publikacja porusza wiele zagadnien, a informacje na
temat monitorowanego hasta stanowita tylko jedng z jej czesci skladowych,
wyraznie jednak wyodrebniajgcych sie;

wzmianke, gdy w publikacji pada newralgiczne hasto, ale jej tematyka nie jest z

nim bezposrednio zwigzana.

Zasieg informuje o liczbie potencjalnych kontaktéw z przekazem mediowym.
Wskaznik jest opracowany na podstawie ogladalnosci i stuchalnosci programow
radiowo-telewizyjnych, czytelnictwa prasy, $redniej liczby odston materiatow
internetowych z uwzglednieniem wspdtczynnika ekspozycji nazw wiasnych w
tresci oraz organicznych zasiegow kanatéw mediéw spotecznosciowych.

Zasieg w serwisach internetowych oznacza liczbe potencjalnych kontaktow z
materiatem. Wartos¢ pojedynczej publikacji to wypadkowa sredniej miesiecznej
liczby odston domeny i wspdtczynnika ekspozycji nazw wiasnych w tresci.
Materiaty znajdujace sie na stronie gtdwnej generujg wyzsza s$rednig odston,
dlatego finalna liczba kontaktdéw z ich przekazem zawsze jest wyzsza w
poréwnaniu do pozostatych artykutow serwisu.

Zasieg w prasie oznacza srednig liczbe czytelnikow, ktérzy zetkneli sie z
przecietnym wydaniem pisma. Wartos¢ wskaznika okreslana jest na podstawie
ogodlnopolskich  badan czytelnictwa prasy (PBC). W przypadku tytutdw
nieobjetych badaniem zasieg wyliczany jest na podstawie usrednionej wartosci

nakfadu z okresu 12 miesiecy.

Zasieg w radiu i telewizji oznacza srednia liczbe stuchaczy i widowni. Wskaznik
szacowany jest na podstawie danych telemetrycznych, ktére dla kazdej stacji
wskazujg usredniona kwartalna liczbe odbiorcdw w podziale na dni powszednie i

weekendy, oraz w pietnastominutowych interwatach.

Ekwiwalent reklamowy (AVE) wyraza pieniezng wartos¢ publikacji z danego
medium. Wskaznik szacuje sie poprzez poréwnanie zmonitorowanej informacji z
kosztem reklamowym materiatu o takiej samej powierzchni.

AVE w internecie obrazuje ilo$¢ pieniedzy, jaka nalezatoby wydac¢ na materiat w
portalu lub social mediach, gdyby byt opublikowany w ramach ustugi
reklamowej. Wskaznik jest szacowany na podstawie cennikéw artykutow
natywnych lub sponsorowanych portali o profilach ogdlnoinformacyjnych i
specjalistycznych oraz srednich kosztow publikacji sponsorowanych w mediach
spotecznosciowych. Wartos¢ AVE materiatdw ze stron gtdwnych zawsze jest
wyzsza w poréwhnaniu do pozostatych artykutéw z uwagi na réznice w cennikach

reklamowych.

AVE w prasie obrazuje ilos¢ pieniedzy, jaka nalezatoby wydac na reklame o tej
samej powierzchni, wyliczanej w centymetrach kwadratowych i na podstawie
cennikéw reklamowych poszczegolnych gazet.

AVE w radiu i telewizji obrazuje ilos¢ pieniedzy, jaka nalezatoby wydac na spot
reklamowy o tej samej dtugosci, co czas ekspozycji zmonitorowanej informacji w
danym programie i czasie antenowym. Estymacja prowadzona jest wedtug
cennikdéw reklamowych poszczegdlnych stacji.

W przypadku monitoringu reklam w prasie, radiu i telewizji w ramach ustugi

Admonit jest to koszt emisji wedtug cennika danego medium.

Wskaznik informuje o relagdji liczby interakcji wywotanych przez wpisy dotyczace
monitorowanego hasta i liczby fandw stron, na ktérych byly one publikowane.
Wskaznik osigga wartosc 100%, gdy sumy interakgji i fanow réwnowaza sie, a wiec
gdy statystycznie kazdy subskrybent zareagowat w jeden sposob na pojedyncza

publikacje.



INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW

O mediach wiemy wszystko.

E (+48 22) 378 37 50

@ immMm@imm.com.pl

@ imm.com.pl

MONITORUJ NAS W SOCIAL MEDIACH RAPORT PRZYGOTOWALA
SARA SOBKOWIAK

o
n[m LJIF X EKSPERT W DZIALE ANALIZ | RAPORTOW


https://www.facebook.com/IMMonitoring/
https://www.linkedin.com/company/instytumonitorowaniamediowimm/
https://x.com/IMMonitoring/
https://www.instagram.com/immonitoring/
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